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mento de formacion de la Fun-

o o ()
daci6é Universitat-Empresa de
les Illes Balears (FUEIB).
“El curso explica todos los

conceptos relacionados con el
marketing digital y la comercia-

- ® pare ay
lizacion. También incluye unas
practicas y un trabajo final diri-
gido por un tutor de la empre-

sa donde se realizan estas prac-
ticas. La gran ventaja de esta
El curso de Experto Universitario en e-Tourism sobre comercializacion y e et
marketing en linea esta ideado en colaboracion con Melia Hotels international  en digitalizacion turistica y es
muy practico. De modo que
con la gran necesidad que tie-
nen las empresas de encontrar
gente formada, la ratio de colo-
cacion es muy alta”, explica
Margalida Payeras, directora
del curso.
Estos estudios de posgrado
estan dirigidos tanto a profe-
sionales del sector que deseen

El profesorado esta
compuesto por
profesionales de
Melia y académicos
delaUlB

expandir sus conocimientos
del mundo digital como a j6ve-
nes universitarios recién titula-
dos que quieran dedicarse al
turismo. “Este curso no es solo
para perfiles de ADE o Turis-
mo, sino también para todo ti-
po de profesionales, como ma-
tematicos, fisicos o cualquier

- . - = T - otra especialidad”, recuerda
A Inauguracion del curso de ‘Experto Universitario en e-Tourism: comercialitzacion y marketing en linea’, que se imparte en Madrid. Payeras, focalizando en el he-
cho de que “el big data y el
marketing programatico son
cada vez mas esenciales y utili-
zados” en la empresa junto con
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El avance de las nuevas tecno-

logias esta obligando a las em-
presas a adaptarse a estos cam-
bios de forma continuada. Las
compafiias del sector turistico
no estan exentas de esta situa-
cién y, por tanto, no pueden
quedarse rezagadas si quieren
ser competitivas en el mundo
digital. En este contexto surgio
el curso de ‘Experto Universita-
rio en e-Tourism: Comercializa-
cion y Marketing en linea. Titu-
lo propio de la UIB (24 ECTS)’,
que este afio cumple su novena
edicion. Se trata de unos estu-

las herramientas tradicionales
y las redes sociales. “Hoy el
marketing es bidireccional”,
anade.

El 25 de octubre empez6 una
edicion in-house exclusivo para
empleados de Melia en Madrid,
mientras que el 8 de noviem-
bre ha empezado el curso en la
Universitat de les Illes Balears
(UIB). El profesorado esta com-
puesto tanto por profesionales
de Melid como por académicos
de la UIB. De esta forma, se
consigue una formacioén princi-

dios ideados en colaboracion [E] big dataen

con el grupo hotelero Melia marketing es
Hotels International en el mar- esencial”

co de la Catedra Melia y gestio-
nados por UIBTalent, departa- Margalida Payeras, dtora. del curso
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cursos d'especialitzacioé professional
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palmente practica en temas co-

mo el comercio electrénico, el

manejo de las redes sociales,

A La formacién se centra en comercio electrénico, analiticaweby  analitica web o aspectos legales
aspectos legales de internet, entre otros contenidos de internet.

Formacié In-Company
Cursos de formacio a la carta per a empreses

@ www.fueib.org/uibtalent
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